
INTERVIEW

Frau Ogilvie, Sie durchforsten mit einem Team in
lhrem aktuellen Forschungsprojekt historische
lnventarlisten aus dem t7., r8. und t9. Jahrhun-
dert.  Darin haben die Stadtschreiber akribisch
festgehalten, was jeder einzelne Bewohner be-
saB. Wozu machen Sie das?
Wir glauben, vereinfacht gesagt, dass die
starke gesel lschaft l iche und wirtschaft l i -
che Entwicklung, die mit der industriellen
Revolution einhergegangen ist, im Vorfeld
durch etwas vorbereitet wurde. was wir die
Konsumrevolution nennen.

Was hat Entwicklung mit Kunstwerken
oder roten Striimpfen zu tun?
Entscheidend war. dass auf den Muirk-
ten des I7. Jahrhunderts auf einmalbe-
sonders attraktive und bezahlbare Wa-
ren auftauchten. exotische Produkte
wie Kaffeegeschirr oder neuart ige
Stoffe. Aus heutiger Sicht waren das
Luxusprodukte. Sie haben vor al lem
die Frauen fasziniert. Sie verbrachten
weniger Zeit mit Arbeiten im eigenen
Haus, sondern versuchten, eigenes
Geld zu verdienen. um sich davon auf
dem Markt eine Porzel lantasse oder
ein schones Bild kaufen zu konnen.

Der Wunsch, schi ine Dinge zu besitzen,
f i ihrt zu gesel lschaft l icher Entwicklung
u nd Wirtschaftswachstum?

Genau. Schone Dinge motivieren die
Menschen: daraus kann sich ein sta-
bi ler Kreislauf entwickeln. der sich
sozusagen selbst am Leben erhi i l t .
Dass das in England und den Nieder-
landen um r65o so war, gi l t  als relat iv
gut erforscht. Deutschland entwickelte
sich wirtschaftlich viel spriter. Unsere
These: weil  die attrakt iven Produkte
f i i r  die normale Bevolkerung erst so
viel spi i ter kAufl ich zu erwerben wa-
ren. In Wtirt temberger Gemeinden
stoBen wir erst nach rTro auf die ers-
ten GewAnder aus Kattun oder ein erstes
Kaffeeservice. In England gab es das da-
mals schon lange in jeder kleinsten Dorf-
gemeinschaft.

Wie erkl6ren Sie sich das?
Die deutsche Gesellschaft vor rSoo war
vol ler Restr ikt ionen und Verbote. Die so-
genannten Luxusordnungen zurn Beispiel
verbaten es den einfachen Btirgerinnen,
modische Kleidung aus edlen Stoffen, Pelz

oder gar Schmuck zu tragen. Zugleich war
es fUr Frauen sehr schwer, eigenes Geld
zu verdienen. etwa als Handwerker oder
Hiindler zu arbeiten: in den Zijnften waren
MAdchen von der Lehre ausseschlossen.

Was halten Sie von der These, die Konsumgesell-
schaft habe die Menschen verfiihrt und verdorben?
Menschen haben sich schon immer ft i r
Dinge interessiert, die ftir die Bewiiltigung
des All tags nicht notig waren. Wenn wir
Dokumente hi i t ten zu den Besitzt i . imern

Was macht die Kunst,
Sheilagh OgilvieZ

Zum Beispiel?
Mdnner wie Frauen des t7. Jahrhunderts
trugen Kleidung, die von anderen als , ,un-
ntitz schon" angesehen wurde, was sich etwa
an den Berichten des Kirchenkonvents mit
Beschwerden Uber diese Kleidung ablesen
kisst. Zuszitzl ich hatten die Leute Objekte
des tiiglichen Bedarfs, die in verschiedenen
Farben bemalt oder verziert waren. manch-
mal mit Si lber. Andere besaBen Vogel-
kzifige, in denen sie Singvogel hielten - aus
rein iisthetischen Grtinden. Selbst wenn die

Leute kaum etwas besaBen. hatten sie
ein Bediirfnis. es ftir Kunst und schone
Dinge auszugeben. Dementsprechend
wichtig wurde dann in der Konsumre-
volution der ausgedehnte Handel mit
gedruckten Bi ldern.

Allerdings befand die 0berschicht, dass
sich das normale Volk zu sehr fiir fistheti-
sche und luxuriiise Gegenstdnde interes-

siere - daher die luxusordnungen?
Die Eliten fiirchteten negative Konse-
quenzen, wenn es tatsdchl ich f i i r  al le
Mil ieus und Geschlechter mehr sozi-
ale Mobil i tdt.  wachsende Lebensstan-
dards und Gleichberechtigung gzibe.

Ein bisschen giltdas ja immer noch: Konsum
ist biise - und oberflichlich ist, wersich fiir
Design und schiine Dinge interessiert.
Interessant an diesen Urtei len ist.  dass
sie sich immer gegen die Konsument-
scheidungen von anderen wenden, nie
gegen die eigenen. Konsum an sich
fi i r  schlecht zu halten scheint eher ein
Hobby der gebi ldeten El i ten zu sein
und richtet sich meist gegen die Masse.

Jemanden ft ir  sein Kunstinteresse zu
kri t isieren zeigt eher eine antiel i tzire
Haltung - m6glicherweise als Gegen-
reaktion auf die elitzire Kritik am Mas-
senkonsum.

Das Interesse fiir Kunst und Design wird ja hHu-
f ig als hi ibsche Beschdft igung, aber gesel l-

schaftlich wertlos angesehen.
Anstatt diesen Sinn f i i r  Design und Kunst
zu verurteilen, sollten sich Bildungseinrich-
tungen eher Gedanken machen, wie man

diesen Sinn noch besser ausbi lden kann.
wie man das menschliche Talent, Dinge zu
entwickeln, die anderen gefal len oder sie
unterhalten. noch befordern kann.
Interview:Tinu KIopp

Die Historikerin forscht an der
Universitat Cambridge iiber die

Lust am Luxus im 17. Jahrhundert.
Und fand heraus: Ohne Kunst

und andere unniitze Drnge kein
gesellschaftlicher Fortschritt

der Menschen im alten Agypten. fdnden
wir selbst darin Dinge, die unserem heu-
t igen Verstzindnis von Kunst und Luxus
entsprdchen. Auch unsere Forschung be-
legt sehr schdn, dass der Sinn ft i r  das ver-
meintl ich ,,LJnni i tze" so etwas ist wie eine
anthropologische Grundkonstante. Sobald
Menschen auch nur ganz geringftigig mehr

Geld haben, als sie f t j r  ihr tzigl iches Uberle-
ben benotigen. fangen sie an, es f i i r  schone
Dinge auszugeben.
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